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Référencement.com veut sensibiliser les voyagistes

Le lien sponsorise pour
mieux vendre sur le Web

» Le tourisme, second secteur le plus sollicité par les moteurs de recherche.
» Des mots-clés bien choisis pour bien figurer dans les moteurs de recherche.
» Des outils pour analyser précisément un clic, son co(t et son amortissement.

voir un site Internet
A C’est bien, mais insuf-

fisant. Encore faut-il
que des clients s’y connectent. ..
ety achétent. Pas si simple tant
la quantité de sites est devenue
importante et la concurrence,
féroce dans cette jungle vir-
tuelle. On compte aujourd’hui
60 millions de sites Internet
qui se disputent la Toile, et ils
sont en augmentation perma-
nente. Pour se distinguer, il est
nécessaire d’adopter une dé-
marche marketing cohérente,
notamment en jouant sur les
mots-clés. Cest le marketing de
recherche (gestion de gros vo-
lumes d'URL, Panalyse des
clics...). Présent a2 Top Résa
pour la premiére fois, Refe-
rencement.com fait du conseil
sur la gestion des liens com-
merciaux sur le Web. Apres
avoir ceuvré dans d’autres sec-
teurs, il veut désormais “faire
décoller les sites des voyagistes™
selon la formule de Sylvain
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Bellaiche, son fondateur.
D’aprés une enquéte, le tou-
risme serait le deuxiéme secteur
le plus sollicité par les moteurs
de recherche (13 %) et le trans-
port apparaitrait comme I’'un
des plus porteurs avec une
hausse annuelle de 203 % des
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intentions d’achat. Autre in-
dice révélateur, le mot-clé “idée
vacances” apparaitrait en
10¢ position au palmarés des
mots-clés ayant connu la plus
forte progression. On com-
prend mieux I'idée de Sylvain
Bellaiche qui, grace a une bat-
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terie d’outils logiciels astucieux,
peut intervenir 4 tout moment
sur les moteurs de recherche
pour y faire figurer en bonne
place les liens de ses clients en
fonction de mots-clés bien choi-
sis. Immédiatement mieux vus,
ils sont immédiatement plus
“cliqués”. CQFD. I peut aus-
si analyser le cofit d’un clic et
indiquer avec précision son
amortissement. Aujourd’hui,
le “lien sponsorisé est devenu
le premier marché publicitaire,
devant la banniére tradition-
nelle”, explique Sylvain Bel-
laiche. Referencement.com pro-
pose aussi un logiciel (Holosfind
PPC Management Platform)
qui permet au client de gérer di-
rectement leurs campagnes de
liens commerciaux sur Google,
Yahoo, Overture, Voila, MSN,
etc. Cette application choisit
pour le client le meilleur mot-
clé, au meilleur emplacement,
a la meilleure heure... Auto-
matiquement.
NB
nicolas.barbery@quotidiendutourisme.com

1/1

Copyright (Quotidien du Tourisme (Le) N° 2604) Reproduction interdite sans autorisation OPEN 2 EUROPE - FR



