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REFERENCEMENT

Holosfind PPC
opti- ise vos enchéres

La solution hébergée gére les campagnes de
liens sponsorisés sur un ou plusieurs moteurs.

1 était impossible, jusqu’en
| début d’année, d’automati-

ser la gestion des campagnes
depositionnement payant (liens
sponsorisés, contextuels, etc.)
simultanément sur les gros mo-
teurs de recherche. « Puis Goo-
gle a ouvert son AFI, ce qui nous
permet d’extraire ses données en
temps réel comme ['occu'rence
des mots-clés, les enchéres por-
tées sur tel ou tel mot, elc. », pré-
cise Sylvain Bellaiche, PDG de
Referencement.com. Sociétéde
services et éditeur d’outils de
suivi d’audience et de référen-
cement, I'entreprise a ainsi pu
1.ncer Holosfind PPC Manage-
ment, un logiciel hébergé dédié
4 la gestion des campagnes de
« colit par clic ».
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Connecté aux bases des Google,
Overture/Yahoo! et autres Voila,
le systeme aide I'utilisateur a
créer et 3 optimiser ses enché-
res en fonction du budget initial,
mais aussi de critéres pondéra-
bles : le module PPC Equalizer
propose, par exemple, de privi-
légier plus ou moins dans son

CARACTERISTIQUES

formdeReferencement.com :logi-
ciel hébergé de gestion des
campagnes de positionnement
payant.inclut le logiciel HCl Report.
Prix : mise en service: environ
2000 €ht,puisapartirde2 000€ ht
par an et de 0,01 0,04 € par clic.
Option ROI :environ 0,02 € par clic.

PRINCIPAUX CONCURRENTS

Il 'y a pas, a notre connaissance, de
concurrent direct.

Holosfind PPCManagementPlat- |

calculleROI(cofit des encheéres
par rapport au CA engendré), le
trafic vers son site, les ventes,
en sefocalisant sur les mots-clés
qui en générent le plus, etc.

Des alertes par e-mail

Deplus, le logiciel peut prendre
en compte les heures ou les
moteurs de recherche les plus
rentables, pour que l'investisse-
ment ne sefasse pas a perte. Ses
suggestions peuvent étre direc-
tement validées et appliquées
ou affinées manuellement par
I'utilisateur. Celui-ci est alerté
par e-mail en cas de surenchére
d’un concurrent sur un mot-clé,
de dépassement de budget ou
simplement pour luirappeler de
créditer ses comptes. DM

Copyright (Décision Informatique N° 637) Reproduction interdite sans autorisation

OPEN 2 EUROPE - FR



http://www.01net.com

